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NEMACKI JEZIK EKONOMSKE STRUKE I ANGLICIZMI

Mr Bratislava Zarié¢*

Rezime: U nekoliko zadnjih decenija evidentan je veliki uticaj
engleskog jezika na nemacki jezik ekonomske struke. Uzroci se nalaze u
globalizaciji i velikom politickom, kulturnom i naucnom napretku
Sjedinjenih americkih drzava, Sto je na podrucju jezika, posebno jezika
ekonomske struke, dovelo do cestog koris¢enja engleskih termina u
skoro svim oblastima ekonomije. To je proizvelo i mnoge probleme
vezane za poslovnu komunikaciju.

Kljuéne reci: nemacki jezik, anglicizam, nemacki jezik ekonomske
struke.

Uvod

Svi jezici u toku razvoja su dozivljavali uticaje drugih jezika (Cesto
iz susedstva) i oni sami, naravno, uticali na druge jezike. Tako, ni nemacki
jezik nije bio osloboden spoljasnih uticaja, ve¢ je u svojoj istoriji preuzimao
odredene reci iz drugih jezika, prvo iz grckog, latinskog i francuskog, i
najzad, iz engleskog jezika. Uticaj engleskog jezika je, ipak, bio najjaci i
najsnazniji, i jo§ uvek postoji tendencija njegovog sve veceg Sirenja, te se
Cesto govori, mada sa preterivanjem, o ugrozenosti ,,Cistog” nemackog
jezika. Koris¢enje anglicizama u nemackom jeziku je jo$ uvek centralna
tema. Neki govornici koriste anglicizme svesno i sa velikom naklonos¢u,
drugi ih namerno izbegavaju. Sigurno je jedno, vrlo tesko ih je izbeéi, jer se
nalaze u mnogim podru¢jima Zzivota i nauke. U mas medijima se veoma
koriste, a iz njih ulaze u svakodnevni govorni jezik. Postoje podrucja u
kojima se Cesto koriste, srecu se u ekonomiji, politici, tehnici, u umetnosti i
kulturi, u sportu. Do danas u nemackom jeziku ne postoje odgovarajuci
termini za mnoge strucne pojmove u oblasti ekonomije (marketing, know -
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how i sl.). Zato se veliki znacaj pridaje istrazivanju anglicizama u nemackom
jeziku. Pokusavaju se zameniti engleske reci nemackim, ne samo ako su u
pitanju imenice, pridevi ili glagoli, ve¢ i govorne partikule, Sto predstavlja
jedan od vidova odbrane pred prekomernom upotrebom anglicizama koja se
u pojedinim tematskim podrucjima dozivljava veoma dramati¢no, na primer
na berzi ili u oblasti ekologije. Cesto kori$¢enje anglicizama u govoru i
pisanju vezano je za pripadnost odredenim druStvenim grupama, povezano
sa shvatanjima o savremenosti i modi, sa obrazovanjem i poznavanjem
stranih jezika. Mnoge reci, koje su oznacene kao ,strane“, ukorenjene su
tako jako u nemackom jeziku da ne zvuce kao strane reci. Izgovor i pravopis
tih reci Cesto su prilagodeni Nemcima ili su tako dugo bile u upotrebi da se
danas smatraju nemackim rec¢ima. Na drugoj strani se nalaze termini, dosli iz
engleskog jezika, koji mogu biti razumljivi samo ako se poseduju izvesna
znanja (anglo - amerikanizmi).

Ovaj rad ¢e se baviti upotrebom anglicizama u okviru nemackog
jezika ekonomske struke, koja je znatno povecana politickim 1 privrednim
jacanjem Amerike posle 1945. godine, kada je engleski jezik prerastao u
jezik medunarodne ekonomske komunikacije.

1. Anglicizmi u nemackom jeziku — pojam i istorijski razvoj

Postoji viSe aspekata tumacenja pojma anglicizam, ali ¢emo, zbog
osnovnog problema kojim se ovaj rad bavi, pomenuti samo manji broj.
Pojedini recnici stranih reci [11], anglicizam smatraju engleskom recju koja
je usla u neki drugi jezik i tu se odomacila. Enciklopedijska tumacenja [12]
ovog pojma oznacavaju uticaj engleskog jezika na druge jezike, pri cemu se
ne ograni¢ava tumacenje samo na reci, ve¢ ono obuhvata i glasovne promene
i promene u sintaksi. Neki autori [4, str. 7] ne vide razliku izmedu termina
»pozajmljena rec i ,,anglicizam®, jer su granice izmedu njih veoma male i
kod pojedinih reci je teSko oceniti da li je to pozajmljena rec iz engleskog
jezika, koja se odomacila u drugom jeziku, ili je to anglicizam. Medutim,
pozajmljene reCi se koriste da obeleze pojmove, delatnosti, osobine i
predmete, ukoliko za njih u maternjem jeziku ne postoje reci kojima bi se
oni obelezili. Izgovor i pisanje tih reci ostaju, obi¢no, nepromenjeni.
Anglicizam je §iri pojam koji obuhvata jezicki obrt , engleske skracenice ili
produkt jezika koji se izmenio pod uticajem engleskog jezika [5, str. 2 — 6].
Promene nastaju u morfoloskom, sintaktickom , ortografskom, semantickom
i glasovnom smislu. Anglicizmi ne dolaze samo iz britanskog engleskog, ve¢
i iz americkog, kanadskog, juzno - africkog , australijskog i novozelandskog
dijalekta engleskog jezika. Nemacki jezik je do Prvog svetskog rata bio pod
uticajem britanskog engleskog jezika, a posle Drugog svetskog rata
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dominaciju je preuzeo anglo — americki dijalekt.Koliko anglicizama se danas
koristi u nemackom jeziku, tecko je oceniti, ali pojedini autori [1, str. 44],
nakon istrazivanja smatraju da je taj broj najblizi zbiru od hiljadu rec¢i, mada
u nemackim re¢nicima nisu popisani svi anglicizmi koji se koriste u govoru
ili pisanju.

Anglicizmi u nemackom jeziku su se javili, doduse, u vrlo
oskudnom broju, jo$ u ranijim epohama jezickog razvoja. U Srednjem veku
uticaj engleskog jezika je zanemarljiv, ako izuzmemo nekoliko termina koji
su putem bogosluzenja ili zahvaljujuéi prekookeanskoj trgovini dospeli do
Nemacke (Flotte, Harpune, Kapitaen). U to doba je uticaj latinskog bio
veoma snazan i preneo se na humanizam. U 16. veku zabelezeno je [ 10, str.
938] vise termina koji su presli iz engleskog u nemacki jezik (dogge,
gentleman, milord, lord). Barok je promovisao veliku naklonost prema
francuskom jeziku, tako da je engleski uticaj u ovom periodu bio potpuno
zapostavljen, da bi se u 18. veku pojavili prvi prevodi engleskih knjiga u
Hamburgu. Tada se odomacuju mnogi termini [9, str. 85] koji su od znacaja
za ekonomiju (Import, Exportieren, Banknote) .

U 19. veku Severna Amerika je imala jak politicki i privredni
znacaj. Pored britanskog engleskog pocinje i americki engleski da vrsi uticaj
na druge jezike.U nemackoj se osnivaju prva drustva nemackih purista.
1885. godine osnovano je “ Opste nemcko jezicko drustvo “ (ADSV) koje je
sebi postavilo za cilj da nemacki jezik oCisti od anglicizama. Narocito na
podrucju trgovine je anglizacija bila veoma velika (Schutzmarke — trade —
mark, Treuhandverein — trust). Uprkos velikim nastojanjima jezickim
puristima nije poslo za rukom da spreCe uticaj engleskog jezika u oblasti
ekonomije. On se, naprotiv, pojacao u 20. veku i postao jo$ intenzivniji posle
Drugog svetskog rata .

U 20. veku razvoj anglicizama u nemackom jeziku se moze podeliti
na tri perioda: vreme do Prvog svetskog rata, vreme izmedu dva rata i period
posle 1945. godine. Posebno bi trebalo ista¢i uticaj americkog engleskog na
nemacki jezik, koji je bio uslovljen politickim razvojem Sjedinjenih
americkih drzava, privrednim, tehni¢kim i nau¢nim napretkom. Tada su se u
nemackom jeziku pojavile reci koje danas predstavljaju internacionalizme
(business, manager, clearing i dr.).

2. Korisc¢enje anglicizama u nemackom jeziku ekonomske struke
Sklonost ka preteranoj upotrebi anglicizama je posebno uocljiva u

nemackom jeziku ekonomske struke. Nemacki jezik se sve manje javlja u
poslovnoj komunikaciji u svom cistom obliku. Nazivi radnih mesta,
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odeljenja u preduze¢ima, proizvoda, reklamnih poruka, zatim kompijuterske
komunikacije, poslovne komunikacije na radnom mestu — svi oni su pod
pritiskom engleskih termina. NajceS¢e za te anglicizme postoje adekvatni
termini na nemackom jeziku, ali se viSe 1 ne razmislja o njihovoj upotrebi u
poslovnoj komunikaciji.

Jozef Snevajs [6, str.66] razlikuje &etiri grupe anglicizama koji se u
razli¢itim oblicima pojavljuju u nemackom jeziku ekonomske struke:

o engleske rec¢i koje imaju adekvatne prevode na nemackom jeziku
(boom — Hochkonjunktur, job — Arbeitsplatz);

o engleske re¢i koje imaju adekvatnu zamenu u nemackom jeziku, ali
se ta zamena retko koristi u komunikaciji (menagment -—
Unternehmensleitung, performance — Wertzuvachs);

o engleske reci za koje ne postoje adekvatni termini i koje su preuzete
u originalu (mobbing, internet, laptop) i

o engleske reci koje su se zbog ¢este upotrebe u medijima odomacile u
nemackom jeziku, mada za njih postoje adekvatne zamene, ali su
one istisnute iz upotrebe (merger — Fusion, venture capital —
Risikokapital).

Nasuprot gore prikazanom misSljenju o vrsti anglicizama u
nemackom jeziku ekonomske struke, drugi autori, pre svega M. Deleman [2,
str. 2], govoreci o anglizaciji nemackog jezika, razlikuje dva tipa anglizacije:
spoljasnji i unutrasnji. Spoljasnja anglizacija se ogleda u upotrebi pravilnih i
Cistih oblika engleskih reci ili u dodavanju nemackih delova reci engleskim
reCima. Unutrasnja anglizacija se pojavljuje u doslovnim prevodima
angloamerickih izraza, koji na nemackom jeziku zvuce cesto komplikovano i
komicno i mogu da promene znacenje termina.

Anglicizmi se u nemackom jeziku ekonomske struke pojavljuju u
razli¢itim podru¢jima: u jeziku teorije (udzbenici, monografije, predavanja,
nauCna saopstenja), u jeziku strucne komunikacije (ugovori, protokoli,
poslovna korespondencija, novinski Clanci, reklame, poslovna informatika,
bankarstvo, berzansko poslovanje) i jeziku svakodnevne strucne
komunikacije (preduzeca, trgovina, predstavniStva, profesori i studenti
ekonomije, politiCari).

Uzroci sve vece 1 ¢eSce upotrebe anglicizama u okviru nemackog
jezika ekonomske struke se pronalaze u jacanju ekonomskih odnosa izmedu
Severne Amerike i Nemacke, preko kojih su u nemacki jezik dospeli
americki  ekonomski  termini. Proces globalizacije, u  smislu
kompijeterizovane privredne komunikacije, istakao je engleski jezik, kao
prvi svetski jezik. Interesovanje za ucenje engleskog jezika je veliko, ali ono
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ne ukljuéuje zapostavljanje nemackog kao maternjeg jezika. Svetsko trziste i
novi proizvodi koji se na njemu pojavljuju su, takkode, dobra osnova da se
promovisu engleski termini. Najzad, ,mit o Americi“, kao ,,obecanoj
zemlji®, zemlji glamura, optimizma i blagostanja, uticao je i jo§ uvek utice
na sve vecu pojavu novih termina u nemackom jeziku ekonomske struke.

Veliki privredni giganti u Nemackoj (Deutsche Telekom, Post,
Deutsche Bahn, Europaeische Zentralbank) se izrazavaju ,,globalno®. Oni
deluju, verovatno, protiv svoje volje, ¢esto komicno [2, str. 3], jer vecina
njihovih klijenata ne razume plimu anglicizama koji se pojavljuju u njihovim
reklamama (lucky Paecks, highspeed zu low cost).

Kako bi se zatitili od suvisnih anglicizama u marketinskim
sloganima, koji su ¢esto nerazumljivi Sirokim masama konsumenata, u lancu
parfimerija Douglas su dosli na ideju da koriguju bar neke od postojecih
reklama [8]. Tako su poznati slogan ,,Douglas — Come in and find out*
promenili u ,,Douglas macht das Leben schoener”. Na drugim mestima su
zadrzali anglicizme, ali su to bili slogani za casopise koji su namenjeni
mladim populacijama. Moze se, dakle, zakljuciti da je upotreba engleskih
termina razumljivija mladim generacijama, kod kojih ne postoji opasnost od
pogresnog tumacenja. Mladi, takode, jace reaguju na engleske slogane, nego
na slogane napisane na nemackom jeziku.

U casopisima ekonomske struke situacija je jezicki =zaista
zabrinjavajuca, posebno ako se radi o tekstovima vezanim za informatiku.
Tekst ,,Die Behoerde im Computer [7] samo u podnaslovu ima pet
anglicizama (computer, bit, byt, e-Government, pictures of the future), dok
se u Citavom tekstu koji nije veé¢i od jedne stranice moze izbrojati ¢ak 30
anglicizama. Bez dobrog poznavanja engleskog jezika, osoba kojoj je
nemacki jezik maternji ne bi bila u stanju da pravilno razume ova;j tekst.

Pojava anglicizama u nemackom jeziku ekonomske struke je
prisutna odavno ve¢ i u svakodnevnoj poslovnoj komunikaciji. Pojmovi kao
onlinebanking, timwork, marketing, workshop su odomadeni u mnogim
firmama. Radnici u fabrikama i preduzec¢ima odpozdravljuju na engleskom
jeziku, §to je trenutno u velikoj modi. MenadZeri vole floskule, pozajmljene
re¢i i anglicizme i teSko razumljive strucne reci [3, str. 1]. To otuduje
sagovornike i komplikuje stru¢nu komunikaciju. Jezicke nejasnoce mogu
cesto da dovedu do greSaka, Spekulacija i pogre$nog razumevanja, Sto bi
moglo skupo kostati preduzece. Apstraktni pojmovi ¢esto dovode do sudskih
sporova zbog pogresnog tumacenja termina, a tako i do nesigurnosti i
propadanja radnog morala. Mnoga preduzeca, da bi se zastitila od pomenutih
pojava, uvela su jezicka pravila, a sa ciljem izbegavanja nejasnoca i greSaka
u radu, Sto je takode pogresno. Tehnic¢ki napredak na angloamerickim
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prostorima uslovljava veoma brz razvoj novih termina u jeziku, koji nemacki
jezik ne moze da sledi takvom brzinom. Mnogi autori pripisuju veliko
koris¢enje engleskih termina u komunikaciji nedostatku ugleda i renomea,
koje takve osobe Zele da pribave za sebe, koriste¢i komplikovane i nejasne
strucne termine. U Saksoniji je na ekonomskim fakultetima uobicajen jezicki
trening medu studentima na posebnim kursevima, koji imaju zadatak da
studente podstaknu da govore razumljivim jezikom.

Jezik je socijalni kod i neprestano se tazvija. Ljudi nacine svoje
komunikacije izgraduju, kako u privatnom, tako i u poslovnom Zzivotu,
putem simbola, ponasanja ili karakteristi¢nog izrazavanja. Za svakog radnika
je od velike vaznosti da postane deo svog poslovnog ambijenta, nikako
strano lice u kolektivu. On to moze samo ukoliko prihvati vokabular svojih
pretpostavljenih i svojih kolega i tako se uklopi u poslovni tim.
Preduzimanje odgovaraju¢ih mera za odrzanjem nemackog jezika
ekonomske struke ne bi pomoglo proterivanju anglicizama iz njega, jer se
sezik ne moze diktirati. Medutim, jezik ne ostaje na istom stupnju razvoja.
Takav slucaj je i sa jezikom ekonomske struke, koji prati moderne razvojne
tokove ekonomske nauke. Zbog toga ne postoji opasnost da nemacki jezik
ekonomske struke, koji je u ovom vremenu veoma otvoren za uticaje iz
engleskog jezika, potpuno nestane iz sfere poslovne komunikacije. Ostaje da
se vidi koliko dugo ¢e trajati nadiranje anglicizama. Za sada se sve uklapa u
sadasnji istorijski razvoj.

Zakljucak

Velika upotreba anglicizama u nemackom jeziku ekonomske struke
je tema koja ve¢ vise decenija privlaci paznju nemacke javnosti.. Vrlo su
Cesta zapazanja o propadanju nemackog jezika usled anglizacije i o
njegovom sve vecem povlacenju iz oblasti poslovne komunikacije. Nemci
poseduju dugu tradiciju jezickog purizma, koja doseze barem do 17. veka.
Savremenu osnovu jezickog purizma pretstavlja Drustvo za ocuvanje
nemackog jezika (VdS), osnovano 1997. u Dortmundu. Ono ima za zadatak
da pokrene javnost protiv prekomerne upotrebe anglicizama i to ¢ini putem
javnih lingvistickih diskusija i izdavanjem niza publikacija u kojima se
kritikuje anglizacija nemackog jezika ekonomske struke. Medutim, takva
namerna skretanja jeziCkih prirodnih tokova ne mogu doprineti manjem
koriS¢enju anglicisama u okviru nemackog jezika ekonomske struke.
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GERMAN BUSINESS LANGUAGE AND ANGLISIZMS

Abstract: In the last few decades there is a great influence of the English language
on the german language. Causes are to find in globalization and great political,
cultural and scientific prosperity of the USA, which brings on the fild of language,
especially in the german business language, frequent use of the English terms in
almost every sequent (segment) of economy. That also brought a lot of problems
related to the business communication.

Keywords: german language, anglicizm, german business language.
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